
TRENDURI
î n  re ta i lu l  FMCG
- începutul de an 2025
Vanzările produselor de larg consum încetinesc, 
după un an de redresare (2024)
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C O N S U M U L  î n c e t i n e ș t e ,  
înregistrând o evoluț ie aproape stabilă  vs anul trecut (1.2%), 
în timp ce creșterea vânzări lor în valoare este mai mică  decât 
rata anuală  a inflaț iei  până  în iunie 2025 (5.7%)
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RetailZoom - univers raportat: comerț modern IKA & LKA (fără Lidl)

Post-pandemie & Permacriză

Evoluție vânzări în valoare

Evoluție vânzări în cantitate (bucăți)

This Photo by Unknown Author is licensed under CC BY-SA

https://commons.wikimedia.org/wiki/File:Shopping_cart_with_food_clip_art.svg
https://creativecommons.org/licenses/by-sa/3.0/
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https://creativecommons.org/licenses/by-sa/3.0/
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Valoare Cantitate (bucăți)

EVOLUTIA VANZARILOR PE TIPURI DE MAGAZINE

Fo rmatu l  IKA  - supermarketur i conduce  în  t end in țe l e  de  c reș te re ,
î n  t i m p  c e  f o r m a t u l  I K A  - c o n v e n i e n c e  p i e r d e  a v a n s u l î n r e g i s t r a t  i n  2 0 2 4

RetailZoom - univers raportat: IKA & LKA formate – ian-iun 2025 vs ian-iun 2024

Începutul anului 2025 a înregistrat un progres foarte lent al vânzărilor generale, cu scăderi ale cantităților vândute pentru IKA convenience si LKA. 
Supermarketurile continuă să conducă în clasamentul evoluțiilor IKA, atât in valoare, cât și în cantitate, fiind cel mai de succes format de proximitate.
Prin contrast, in 2024, toate formatele aveau o evoluție pozitivă, supermarketurile și convenience conducând creșterea în cantitate (6.6%, și 4.8% vs 2024)
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V â n z ă r i l e  d i n  r e t a i l u l  F M C G  p e  u n  t r e n d  m o d e r a t ,  
î n  t i m p  c e  ț i g ă r i l e  î n r e g i s t r e a z ă  o  s c ă d e r e  s e m n i f i c a t i v ă

RetailZoom - univers raportat: formate IKA – ian-iun 2025 vs ian-iun 2024

IKA

TOTAL 

FMCG 

BASKET

• Alimente – principalul motor de creștere (+6.7% în valoare), susținut de creșteri stabile ale volumelor.
• Îngrijire personală – creștere moderată a volumelor (+5.5%), determinată de promoții.
• Întreținerea locuinței – creștere stabilă (+2.8%) datorată contribuției promoțiilor & scăderii prețurilor
• Produse pentru fumat – scădere accentuată a cantităților (-7%), cauzată de reducerea promoțiilor și orientarea către alternative.



5E V O L U Ț I A  c a n t i t ă ț i l o r  p e n t r u  t o a t e  g r u p e l e  d e  p r o d u s e  i a n - i u n  2 0 2 5  
- d i n a m i c a  v â n z ă r i l o r  f a ț ă  d e  a n u l  p r e c e d e n t  v s .  e v o l u ț i a  p r e ț u r i l o r
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Mancare animale

Produse înfrumusețare

Mâncare semi și gata preparată (preambalată)

Fructe și legume conservate și congelate

Cafea, ceai și cacao

Îngrijirea feței și a corpului

Produse lactate

Produse carne și pește

Băcănie

Îngrijirea locuinței

Produse bebeluși

Băuturi alcoolice

Gustări sărate

Băuturi nealcoolice

Gustări dulci

Produse pentru fumat
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-4%

4%

4%

7%
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7%

RetailZoom univers raportat- Comert modern IKA (rețele internaționale); ian-iun25 vs ian-iun24

Mâncarea de animale este 
categoria cu cea mai mare 
ascensiune în prima jumătate a 
anului, urmată de produsele de 
înfrumusețare și de mâncarea 
semipreparată. Produsele pentru 
fumat înregistrează o schimbare 
importantă, cu o scădere 
semnificativă a cantităților (-7% 
vs aceeași perioadă din 2024), în 
principal din cauza reducerii 
vânzărilor de țigări clasice. 
Scăderile de preț nu reprezintă
neapărat un factor care să 
influențeze creșterea volumelor

Evoluția 
prețurilor

Evoluția 
cantităților
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E V O L U Ț I A  c a n t i t ă ț i l o r  v s  s c h i m b ă r i l e  d e  p r e ț
T O P  1 5  c e l e  m a i  v â n d u t e c a t e g o r i i  a l i m e n t a r e ( î n  v a l o a r e )
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-0.1%

0.3%

4.7%

3.6%
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2.0%
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11.6%

3.7%

0.8%

-5.4%

2.6%

Carne crudă (proaspătă și congelată)

Bere

Băuturi răcoritoare carbonatate

Carne procesată

Brânză

Apă îmbuteliată

Cafea

Lapte

Pâine preambalată

Ulei pentru gătit/Ulei măsline

Vinuri

Iaurt

Biscuiți

Băuturi răcoritoare necarbonatate

Tablete ciocolată

1.6%
0.8%

7.2%
-1.3%

5.5%
5.9%

10.2%
5.5%

4.2%
21.0%

2.6%
3.6%

6.8%
6.5%

15.1%

ian-mai25 vs ian-mai24 - %evoluție în bucăți

Top 15 cele mai vândute produse alimentare arată, în 
general, o tendință moderată de creștere vs anul 
trecut, cu o singură excepție: băuturile răcoritoare 
necarbonatate - care au înregistrat o tendință de scădere 
a numărului de bucăți vândute. Același trend s-a menținut 
vs anul trecut, pe fondul majorării taxei pe zahăr.
Vinul a fost categoria cu cea mai mare creștere 
cantitativă (11.6%), în timp ce berea, apa îmbuteliată, 
uleiul pentru gătit/de măsline și biscuiții se mențin 
la niveluri similiare celor de anul trecut. 
S-au înregistrat creșteri semnificative de preț 
pentru uleiul pentru gătit/de măsline (în special ca 
urmare a modificărilor de preț la uleiul de floarea-
soarelui) și pentru tabletele de ciocolată (pe fondul 
creșterii prețului la cacao și al modificării TVA-ului de la 
9% la 19%).

RetailZoom -univers raportat - Comert modern IKA 
(rețele internaționale); ian-mai25 vs ian-mai24

Evoluția prețului mediu / bucată
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E V O L U Ț I A  c a n t i t ă ț i l o r  v s  s c h i m b ă r i l e  d e  p r e ț
T O P  1 5  c e l e  m a i  v â n d u t e  c a t e g o r i i  n e a l i m e n t a r e ( î n  v a l o a r e )
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-0.5%
1.1%

-4.5%
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Evoluția prețului mediu / bucatăian-mai25 vs ian-mai24 - %ev bucăți
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-2.3%
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14.7%
6.6%

11.5%
-1.7%

1.0%
1.9%
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-0.3%
-6.5%

0.5%

Țigări

Detergenți pentru rufe

Hârtie igienică (uscată si umedă)

Deodorante

Balsam de rufe

Role/prosoape de hârtie pentru…

Produse curățenie uz general

Machiaj

Scutece copii

Pungi alimentare/saci gunoi

Șampon

Protecție sanitară

Pastă de dinți

Detergenți vase pentru spălare …

Vopsea păr

Top 15 categorii nealimentare include 3 categorii cu o 
creștere de două cifre 11-15% - machiaj, hârtie 
igienică, prosoape de hârtie, în timp ce 4 categorii 
înregistrează scăderi. Majoritatea prețurilor au înregistrat 
scăderi, susținute de intensificarea promoțiilor.
Creșterea contribuției promoțiilor generează reduceri de preț 
la nivel general și influențează direct & pozitiv creșterea 
cantităților vândute – însă acest efect este vizibil mai 
degrabă pentru categoriile cu produse pe bază de hârtie, nu și 
pentru scutecele de copii sau pentru detergentul de rufe.
Țigările înregistrează pentru prima dată în ultimii ani o 
scădere semnificativă, ca urmare atât a reducerii promoțiilor 
(-10% vs aceeași perioadă a anului trecut) cât și a migrării 
fumătorilor catre alt tip de produse (produse pe bază de tutun 
încălzit sau produse pentru vapare– care înregistrează 
creșteri semnificative).

RetailZoom -univers raportat - Comert modern IKA 
(rețele internaționale); ian-mai25 vs ian-mai24
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28.1%

34.6%

27.7%

3.6%

24.7%
26.8%

39.0%

30.9%

3.1%

24.4%

Alimente Îngrijirea locuinței Îngrijire personală Produse pentru
fumat

Total

 ian-iun24 promo  ian-iun25 promo

C o n t r i b u ț i a  v â n z ă r i l o r  p r o m o ț i o n a l e  p e g r u p e  d e  p r o d u s e

RetailZoom univers raportat – 100% panel scanning IKA (rețele internaționale); ian-iun25 vs ian-iun24

Contribuția 

PROMOȚIILOR

în total vânzări 

valorice

Vânzările PROMOȚIONALE reprezintă aproximativ un sfert din totalul vânzărilor, rămânând la același nivel ca în 2024 (24.4% ian-iun25 vs 24.7% ian-iun24). 
Cu toate acestea, se înregistrează o creștere semnificativă pentru contribuția promoțiilor dedicate produselor de îngrijire a casei (+4.4pp) și produselor de 
îngrijire personală (+3.2pp) – grupe de produse cu promoții constante, menite să împingă vânzările pe o traiectorie pozitivă.



9

17.9%

18.8%

18.2%

19.1%

contribuție - vânzări valorice contribuție - vânzări cantitative (bucăți)

MAT Jun24 MAT Jun25

Ponderea mărcilor proprii continuă
să se mențină pe un trend crescător
atât în valoare cât și în cantitate
vs anul trecut.

RetailZoom -univers raportat – Comert modern IKA (rețele internaționale fără Lidl);  
MAT iun 24 (iul23-iun24), MAT iun25 (iul24-iun25)

Cea mai MARE contribuție a mărcilor proprii este înregistrată în 
supermarketuri - 23%, pe locul 2 situându-se formatele mari - 16%, 

iar pe locul 3 formatul convenience - 14%

19.1%
s h a r e  î n  

c a n t i t a t e

18.2%
s h a r e  î n  v a l o a r e
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M U L Ț U M I M !
Așteptăm feedback-ul dvs.

Bogdana Gheorghe

bogdana.gheorghe@retailzoom.net

+40 743 035 910
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