TRENDURI

in retailul FMCG
- inceputul de an 2025

Vanzirile produselor de larg consum incetinesc,
dupa un an de redresare (2024)

" retailzoom



2 S
CONSUMUL incetineste,

inregistrand o evolutie aproape stabila vs anul trecut (1.2%),
in timp ce cresterea vanzarilor in valoare este mai mica decat
rata anuala a inflatiei pana in iunie 2025 (5.71%)
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Formatul IKA -supermarketuri conduce in tendintele de crestere,
in timp ce formatul 1KA -convenience pierde avansul fnregistrat in 2024

Inceputul anului 2025 a inregistrat un progres foarte lent al vanzérilor generale, cu scéderi ale cantitétilor vandute pentru IKA convenience si LKA.
Supermarketurile continué sé conduca in clasamentul evolutiilor IKA, atat in valoare, cét si in cantitate, fiind cel mai de succes format de proximitate.
Prin contrast, in 2024, toate formatele aveau o evolutie pozitiva, supermarketurile si convenience conducand cresterea in cantitate (6.6%, si 4.8% vs 2024)
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Vinzirile din retailul FMCG pe un trend moderat, P
in timp ce tigarile inregistreaza o scadere semnificativa

Alimente - principalul motor de crestere (+6.7% in valoare), sustinut de cresteri stabile ale volumelor.

Ingrulre personala - crestere moderati a volumelor (+5.5%), determinati de promotii.

Intretmerea locuintei - crestere stabila (+2.8%) datorata contributiei promotiilor & scaderii preturilor

Produse pentru fumat — scidere accentuats a cantitatilor (-7%), cauzati de reducerea promotiilor si orientarea catre alternative.
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EVOLUTIA cantitatilor pentru toate grupele de produse ian-iun 2025
- dinamica vanzirilor fata de anul precedent vs. evolutia preturilor

Evolutia Mancare animale

cantitatilor

Produse infrumusetare
Méncare semi si gata preparata (preambalata)
Fructe si legume conservate si congelate
Cafea, ceai si cacao
Ingrijirea fetei si a corpului
Produse lactate

Produse carne si peste
Bacanie

Ingrijirea locuintei
Produse bebelusi

Bauturi alcoolice

Gustari sarate

Bauturi nealcoolice
Gustari dulci

Produse pentru fumat

RetailZoom univers raportat- Comert modern IKA (retele internationale); ian-iun25 vs ian-iun24
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Mancarea de animale este
categoria cu cea mai mare
ascensiune in prima jumatate a
anului, urmata de produsele de

infrumusetare si de mancarea

semipreparata. Produsele pentru
fumat inregistreaza o schimbare
importanta, cu o scadere
semnificativa a cantitatilor (-/%
vs aceeasi perioada din 2024), in
principal din cauza reducerii
vanzarilor de tigari clasice.
Scaderile de pret nu reprezinta
neaparat un factor care sa
influenteze cresterea volumelor

"L retailzoom

Evolutia
preturilor
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EVOLUTIA cantitatilor vs schimbarile de pret

TOP 15 cele mai vandute EEREEAIAERCIRNUKRAS N in valoare)

ian-mai25 vs ian-mai24 - %evolutie in bucati

Carne cruda (proaspata si congelata)
Bere

Bauturi racoritoare carbonatate
Carne procesata

Branza

Apa imbuteliata

Cafea

Lapte

Paine preambalata

Ulei pentru gatit/Ulei masline
Vinuri

laurt

Biscuiti

Béuturi racoritoare necarbonatate

Tablete ciocolata
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Evolutia pretului mediu / bucata

Top 15 cele mai vandute produse alimentare arata, in
general, o tendinta moderata de crestere vs anul
trecut, cu o singura exceptie: bauturile racoritoare
necarbonatate - care au inregistrat o tendinté de scadere
a numarului de bucati vandute. Acelasi trend s-a mentinut
vs anul trecut, pe fondul majorarii taxei pe zahér.

Vinul a fost categoria cu cea mai mare crestere
cantitativa (11.6%), in timp ce herea, apa imbuteliata,
uleiul pentru gatit/de masline si biscuitii se mentin
|a niveluri similiare celor de anul trecut.

$-au inregistrat cresteri semnificative de pret
pentru uleiul pentru gatit/de masline (in special ca
urmare a modificarilor de pret la uleiul de floarea-
soarelui) si pentru tabletele de ciocolata (pe fondul
cresterii pretului la cacao si al modificarii TVA-ului de la
9% la 19%).
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EVOLUTIA cantitatilor vs schimbarile de pret
TOP 15 cele mai vandute HeEREEAEREEIGERRRUGCERENED in valoare)

jan-mai25 vs ian-mai24 - %ev bucati

Tigari

Detergenti pentru rufe

Hartie igienica (uscata si umeda)
Deodorante

Balsam de rufe

Role/prosoape de hartie pentru...

Produse curatenie uz general
Machiaj

Scutece copii

Pungi alimentare/saci gunoi
Sampon

Protectie sanitara

Pasta de dinti

Detergenti vase pentru spélare...

Vopsea par
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Evolutia pretului mediu / bucata
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Top 15 categorii nealimentare include 3 categorii cu o
crestere de doud cifre 11-15% - machiaj, hartie
igienica, prosoape de hartie, in timp ce 4 categorii
inregistreaza scaderi. Majoritatea preturilor au inregistrat
scaderi, sustinute de intensificarea promotiilor.

Cresterea contributiei promotiilor genereaza reduceri de pret
|a nivel general si influenteaza direct & pozitiv cresterea
cantitatilor vandute — insé acest efect este vizibil mai
degrabd pentru categoriile cu produse pe baza de hartie, nu si
pentru scutecele de copii sau pentru detergentul de rufe.

Tigarile inregistreaza pentru prima data in ultimii ani o
scadere semnificativa, ca urmare atat a reducerii promoiilor
(-10% vs aceeasi perioada a anului trecut) cét si a migrarii
fumatorilor catre alt tip de produse (produse pe baza de tutun
incalzit sau produse pentru vapare- care inregistreaza
cresteri semnificative).

RetailZoom -univers raportat - Comert modern IKA

(retele internationale); ian-mai25 vs ian-mai24
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Contributia vanzarilor promotionale pe R EEITIIEE

Vénzérile PROMOTIONALE reprezinta aproximativ un sfert din totalul vanzarilor, raménand la acelasi nivel ca in 2024 (24.4% ian-iun23 vs 24.1% ian-iun24).
Cu toate acestea, se inregistreaza o crestere semnificativé pentru contributia promotiilor dedicate produselor de ingrijire a casei (+4.4pp) si produselor de
ingrijire personala (+3.2pp) — grupe de produse cu promotii constante, menite sa impingd vanzarile pe o traiectorie pozitiva.
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Asteptam feedback-ul dvs.

“*2retailzoom

Bogdana Gheorghe
bogdana.gheorghe@retailzoom.net
+40 743 035 910
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